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RESUMO

Este trabalho teve como foco a investigação acerca da conformação de uma identid
Campina Grande. Procuramos saber como, em uma cidade de médio porte, com c
mundo urbano e que costuma ser dita como moderna e tecnológica, se perpetu
perceptível pelo seu patrimônio imaterial. No mês de junho se vivencia na cidade um
– com o consumo de lugares de valor histórico, artístico e recreacional, que são
visitação turística – marcado por um “imaginário rural”. Para compreender este
técnicas quantitativas e qualitativas: observação participante e a realização de entrev
elaboradas a partir de leituras e observações prévias. Com isso, percebemos qu
amplamente perpetuada de maneira sazonal pelo poder público local, com a realizaç
João centralizados na festa intitulada de “O Maior São João do Mundo”. Como enten
identitária que vai do moderno/tecnológico para o rural/tradicional? Entendemos q
apropria do patrimônio cultural da cidade e, tendo em vista sua expansão mercadológ
diversos setores da sociedade de que o desenvolvimento econômico da socie
perpetuação das tradições locais.
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TOURISM AND RURAL IDENTITY IN THE CITY OF CAMPINA GR

ABSTRACT

This paper focuses on the investigation about the conformation of a rural identity
Grande. We try to find out how, in a medium-sized city, with typical characteristics
that is usually characterized as modern and technology, it perpetuates a rural identi
immaterial patrimony. In June an intense cultural tourism is experienced in the city –
places of historical, artistic and recreational values, that are commercialized for tour
by an "imaginary rural".To understand this phenomenon we use quantitative and
participant observation and the realization of semi-structured interviews, elabora
previous observations. With we perceived that rural identity is largely perpetuat
authorities, with the achievement of festivities of São João centralized in the party ti
do Mundo." How to understand this transmutation of identity ranging from mod
rural/traditional? We understand that the government appropriates the cultural patrim
to expand marketing, trying to convince various sectors of society that the economic
perpetuate local traditions.
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